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SAISINAJUMU SARAKSTS UN LIETOTO TERMINU
SKAIDROJUMS

Alus - Saskana ar 01.05.2004. spéka esoso likumu ,Par akcizes nodokli”
3. panta otro dalu par alu uzskatams raudzéts alkoholisks dzériens, kurs
pagatavots no iesala un udens, pievienojot apinus, kura absoltta spirta
daudzums parsniedz 0,5 tilpumprocentus un kurS tiek klasificéts
Kombinétas nomenklatiras, kas noteikta Padomes 1987. gada 23. jllija
regulas (EEK) Nr. 2658/87 par tarifu un statistikas nomenklatiru un kopé&jo
muitas tarifu I pielikuma 2203.precu pozicija, ka ari alus dzérieni, kas satur
alus un bezalkoholisko dzérienu vai to komponentu maisijumu, kura
absollta spirta daudzums parsniedz 0,5 tilpumprocentus un kurs tiek
klasificets Kombinétas nomenklatiiras 2206.precu pozicija

EK - Eiropas Komisija
ES - Eiropas Savieniba

Importa alus - alus produkcija, kura tiek ievesta Latvijas Republika no
Eiropas Savienibas dalibvalstim un arpus tam

KL - Konkurences likums
KP - Konkurences padome
LR - Latvijas Republika

Noteikumi Nr. 72 - Ministru kabineta 12.02.2019. noteikumi Nr. 72
“Noteikumi par akcizes nodokla nodrosinajumiem”

Noteikumi Nr. 320 - Ministru kabineta 07.04.2019. noteikumi Nr. 320
“Kartiba, kada alkoholiskos dzérienus un tabakas izstradajumus marke ar
akcizes nodokla markam”

Noteikumi Nr. 461 - Ministru kabineta 12.08.2014. noteikumi Nr. 461
“Prasibas partikas kvalitates shémam, to ievieSanas, darbibas, uzraudzibas
un kontroles kartiba”

Noteikumi Nr. 801 - Ministru kabineta 18.12.2018. noteikumi Nr. 801
“Kartiba, kada pieskirams patstavigas mazas alus daritavas statuss un
piemérojama akcizes nodokla likme patstavigo mazo alus daritavu
sarazotajam alum”

Publiskie pasakumi - Saskana ar 20.07.2005. spéka esoSo likumu
“Publisku izklaides un svétku pasakumu drosibas likums” 1. panta 1. punktu
par publisku pasakumu tiek uzskatits fiziskas vai juridiskas personas
planots un organizéts sabiedribai pieejams svétku, pieminas, izklaides,
sporta vai atpltas pasakums publiska vieta neatkarigi no Tpasuma
piederibas. TU laika par publiskiem pasakumiem tika uzskatiti pasakumi,
kurus organizé pasvaldibas ( pilsétas un novada svétki) un lielakie mazikas
un makslas pasakumi (Positivus, Summer Sound, Laba daba u.c.).



TU - Tirgus uzraudziba “Alus izplatiSanas tirgus uzraudziba”

VID - Valsts ienémuma dienests

HoReCa - Hotellerie, Restaurant, Cafe - Viesnicas, restorani, kafejnicas
KEG muca - Neriséjosa térauda alus muca (tilpums no 30 lidz 50 litriem)
Ekskluzivas piegades (izplatiSanas) vienosanas - Vvertikala
vienoSanas, ar kuru saskana piegadatajs tieSi vai netieSi apnemas pardot

vienoSanas preces tikai vienam pircEjam konkrétaja teritorija 1pasai
lietoSanai vai talakpardosanai



IEVADS

1 Konkurences padome 2019. gada 16. maija uzsaka alus izplatisanas tirgus
uzraudzibu. Tirgus uzraudzibas meérkis bija noskaidrot konkurences
situaciju alus izplatiSanas tirgd par periodu no 2016. Iidz 2018. gadam, t.i.,
vai ir verojamas izmainas tirgus struktura, tendencés, salidzinot ar situaciju
pédéjas KP alus vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas tirgus
uzraudziba, kas tika veikta perioda no 2006. gada lidz 2009. gadam!. Tapat
apzinat iespéjamas konkurenci ierobezojosas barjeras vairumtirdzniecibas
(razoSanas un importa) tirgl, tai skaita izplatiSanai HoReCa un sabiedrisko
pasakumu segmenta, ka ari noskaidrot citus faktorus, kas, iesp&€jams, kavé
veiksmigu konkurences attistibu.

2 Alus izplatiSanas tirgus uzraudzibas ietvaros izpéte tika veikta attieciba uz
alu bez piedevam, t.i., standartizéts alus. Par tirgus dalibniekiem tika
uzskatiti visi alus produkcijas razotaji (lielas alus daritavas un patstavigas
mazas alus daritavas) un importétaji, kuri savu produkcijas klastu piedava
patérétajiem LR.

3 Lai apzinatu konkurences barjeras alus izplatiSanas tirgd, Uzraudzibas
ietvaros tika analizéti sabiedriskas domas aptaujas rezultati, alus biedribu?,
alus razotaju un alus importétaju3, patstavigas mazo alus daritavu?,
publisko pasakuma organizatoru® un HoReCa segmenta esosSo uznémumu®
sniegtie viedokli par pastavosam barjeram alus izplatiSanas tirgl, par
Skérsliem jaunu tirgus dalibnieku ienaksanai alus izplatiSanas tirgd un par
importa alus ietekmi uz alus razotaju pardoSanas apjomiem. Tika izvértéta
ari publiski pieejama informacija. Kopuma TU ietvaros tika aptaujatas 84
komercsabiedribas.

4 Lai aizsargatu tirgus dalibnieku intereses, zinojuma publiskaja versija nav
ieklauta tirgus uzraudzibas ietvaros analizéta informacija, kurai pieskirts
ierobeZotas pieejamibas statuss.

! KP 21.10.2009. veikta tirgus uzraudziba "“Alus vairumtirdzniecibas un
mazumtirdzniecibas tirgus uzraudziba”, pieejams
https://www.kp.gov.lv/oldfiles/23/tirgus uzraudziba%?2F2009 12 16 alus.pdf

2 Biedriba “Alus, iesala dzérienu un kvasa biedriba “Alusbraliba””, biedriba “Latvijas
Alus Daritaju Savieniba”, biedriba “LATVIJAS ALUS DARITAJU ASOCIACIJA”

3 Izvéles kritériji — lielakie alus razotaji un alus importétaji péc VID sniegtas
informacijas par Latvija nodotajiem alus apjomiem no 2016. gada lidz 2018. gadam
4 LR alus daritavas, kuram pieskirts patstavigas mazas alus daritavas statuss uz
31.07.2019.

> Izvéles kritériji - popularakie publiskie pasakumi Latvija 2019. gada, pieejams
https://www.latvia.travel/lv/lapa/kas-notiek-latvija

6 Izveéles kritériji - péc lielakiem alus realizacijas apjomiem no alus raZotaju
sniegtam atbildém par 2018.gadu (AS “Aldaris”, SIA “Bauskas alus”, SIA “Cido
grupa”, AS “Térvetes AL")



https://www.kp.gov.lv/oldfiles/23/tirgus_uzraudziba%2F2009_12_16_alus.pdf
https://www.latvia.travel/lv/lapa/kas-notiek-latvija
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1. KOPSAVILKUMS

Kopuma secinams, ka alus tirgus ir mainijies, salidzinot ar TU, kuru KP veica
par laika periodu no 2006. gada lidz 2009. gadam, pétot alus
vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas tirgus. Bultiskas izmainas:

- tirgus dalibnieku skaita pieaugums, lidz ar to mainijusas tirgus dalibnieku
tirgus dalas;

- patstavigo mazo alus daritavu skaita pieaugums;

- lielo alus daritavu darbibas izmainas, kuru rezultata butiska dala no alus
produkcijas tiek sarazota arpus LR un tiek ievesta atpaka) realizacijai.
Importa alus produkcijas realizacijas apjomu pieaugums;

- tirgus dalibnieku siva konkurence par esosiem un jauniem klientiem, kuri
realizé alus produkciju HoReCa segmenta.

Attistoties alus produkcijai un klastam, patérétaju ieradumi attieciba uz alus
lietoSanu nemainas. Tapat ka iepriek$éja TU ari Saja TU perioda patérétaju
lojalitate pret alus produkciju ir vértéjama ka augsta. To apliecina ne tikai
sanemtas atbildes no tirgus dalibniekiem, bet ari veikta sabiedribas aptauja.
Ka norada biedriba “Alus braliba”, tad lojalitate reizém ir saistama vairak ar
emocionalu vai stereotipisku produktu zimolu uztveri, nevis ar produkta
kvalitati. Patéretajs lieto vairak produktu, kuru uzskata par nacionalu un
vina uzskatiem atbilstoSu, tomér nepievérsot pietiekami daudz uzmanibas
produkta kvalitatei un atbilstibu stilam. Tas dod iesp€ju ari alus produkcijas
razotajam palauties uz ierastajam patérétaja prasibam un nepievérsties
kvalitates noturibai.”

Vértéjot sarazoto alus apjomu Latvija, secinams, ka Latvija sarazota alus

apjomi 2018. gada ir samazinajusies salidzinajuma ar 2017. gadu.

2018. gada ir sarazoti 7,8 milj. dekalitri alus, kas ir par 5 % mazak neka

iepriekSéja gada. Savukart no citam valstim importéta alus apjoms

pieaudzis par 5 %.

Importa alus apjomu kapums ir skaidrojams ar faktu, ka lielas alus

daritavas savas alus razotnes ir parcélusas arpus LR. Lielako dalu alus

produkcijas apjoma lielas alus daritavas razo ES dalibvalstis, kuru péc tam
importé atpakal uz LR.

Kopuma Latvija alus vairumtirdzniecibas tirgu var iedalit divos dazados

tirgos:

- alus vairumtirdzniecibas precu tirgu izplatiSanai HoReCa segment3;

- alus vairumtirdzniecibas precu tirgu izplatiSana mazumtirdzniecibas
kanalos.

Latvija alus vairumtirdzniecibas tirgu kopuma darbojas ievérojams skaits

tirgus dalibnieku, kas piegada alu patérinam Latvija. Analiz€jot VID sniegto

informaciju par tirgus dalibnieku skaitu no 2016. gada lidz 2018. gadam,

2016. gada alus vairumtirdzniecibas tirgu darbojas 94 tirgus dalibnieki, no

kuriem 38 bija alus daritavas, kuras savu produkciju razoja Latvijas

teritorija un 56 uznémumi, kuri alus produkciju importéja no citam valstim.

Vértéjot 2018. gada tirgus dalibnieku skaitu, tad situacija alus

vairumtirdzniecibas tirgl ir krietni atSkirigaka par 2016. gadu. 2018. gada

alus izplatisanas tirgd darbojas 102 uznémumi, no kuriem 53 bija vietéjas
alus daritavas un 49 uzpnémumi, kuri alus produkciju importéja no citam
valstim.

7 07.08.2019., Alus, iesala dzerienu un kvasa biedriba “Alus braliba”, atbildes
véstule uz KP informacijas pieprasijumu, Nr. 1113
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Ja iepriekSéja TU par periodu no 2006. gada lidz 2009. gadam tirgd bija
izteikti tikai divi lideri AS “Aldaris” un AS “Césu alus” ar kopé€jo tirgus dalu
vairak ka 70 %, tad Saja TU perioda no 2016. gada lidz 2018. gadam alus
vairumtirdzniecibas tirgu darbojas devini lielie tirgus dalibnieki - AS “Césu
alus”, SIA ” Cido grupa”, AS “Aldaris”, AS “Térvetes AL"”, SIA “Bauskas alus”,
SIA “Piebalgas alus”, SIA “Duty free baltics”, SIA “Uzavas alus” un SIA
“Valmiermuizas alus” -, kuru kopé&ja tirgus dala vid&ji veido vairak ka 79 %
no konkréta tirgus. Atlikuso tirgus dalibnieku tirgus dalas ir mainigas un ik
pa gadiem maina savas pozicijas.

Nozimigakas barjeras jauniem tirgus dalibniekiem, uz kuram TU ietvaros
noradija patstavigas mazas alus daritavas:

- augstas investiciju izmaksas;

- starta kapitala pieejamiba;

- izteikta Latvijas patérétaja lojalitate pret lielo alus daritavu precu zimi;

- piekluves iesp€jas alus piegades tirdzniecibas vietam;

- marketinga izmaksas;

- tehnologiska aprikojuma (t.sk. telpu) nepieejamiba;

- administrativas barjeras.

Tapat no TU sanemtajiem tirgus dalibnieku viedokliem secinams, ka alus
vairumtirdzniecibas tirgu lielakas ekonomiskas prieksrocibas iegust tirgus
dalibnieki, kuriem ir labaki sadarbibas nosacijumi ar izejvielu razotajiem, jo
lielaka apjoma izejvielu iepirkumam tiek pieskirtas apjoma atlaides, lidz ar
to samazinas razosanas izmaksas, un tas atstaj ietekmi uz produkcijas gala
cenu.

Vértéjot alus izplatiSanu HoReCa segmenta, secinams, ka HoReCa
segmenta tirgus nav izteikti stabils, taja ar augstu regularitati paradas jauni
tirgus spélétaji. HoReCa segmenta tirgum ir izteikts sezonalitates raksturs,
ne visas kafejnicas darbojas ilglaicigi, lidz ar to HoReCa tirdzniecibas vietu
skaits ir mainigs, kas var izraisit ne tikai lielo, bet art mazo alus daritavu
konkurenci par alus piegadém HoReCa segmenta klientiem.

Nereti HoReCa segmenta ir sastopamas situacijas, kad esosSie HoReCa
segmenta klienti izv€las slégt vienosSanos ar vienu lielo alus daritavu par
alus produkcijas piegadi, jo, pirmkart, HoReCa sektora lielaks pieprasijums
ir péc izlejama alus, nevis alus pudel€s, tirdzniecibas vietu ipasniekus nereti
ierobeZo pieejamas telpas, kuras varétu uzstadit nepiecieSamo aprikojumu.
Lidz ar to tiek noteikti kritériji, péc kuriem tiek izvéléti alus produkcijas
piegadataji. Otrkart, lielo alus daritavu parstavji izplata un piegada plasu
sortimentu, pieméram, AS “Aldaris” HoReCa segmentam piedava vairak par
trisdesmit alus veidiem ("Aldaris Baltijas Lagers”, “*Mezpils Imperial Porter”,
“Mezpils Tradicionalais” u.c.). Treskart, esoSie HoReCa segmenta klienti
preti no lielam alus daritavam sanem inventaru, kurS$ ir nepiecieSams
produkcijas realizacijai vai marketingam.

Bet ir, protams, HoReCa klienti, kas izv€las slégt vairakus piegades ligumus
ar dazadiem alus vairumtirgotajiem, pieméram, SIA “GMG Restaurants”
(Klondaika restoranu kede), kas noslégusi ligumus par alus piegadi ar 9
dazadiem piegadatajiem. Tatad - prakse ir dazada.

Kopuma vértejot gan tirgus dalibnieku viedok|us, gan sabiedribas aptaujas
rezultatus par pieejamo alus sortimentu HoReCa segmenta, secinams, ka
tas ir plass un klientiem tiek nodrosinatas plasas izvéles iespéjas.
Savukart, kas attiecas uz publisko pasakumu segmentu, tad vienas
patérétaju dalas viedoklis liecina, ka piedavatais alus sortiments publisko
pasakumu segmenta ir parak mazs, jo pamata tiek piedavats sortiments no
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vienas vai divam alus daritavam. No otras puses, ieguta informacija no
publisko pasakumu organizatoriem liecina, ka ligumi par alus produkcijas
piegadi, kas tiek slégti ar alus daritavam, sp&j nodrosSinat noteiktu alus
apjomu, t.i., tadu produkcijas apjomu, kas sp&j nodrosinat ar produkciju
visu pasakuma laiku. Tapat sp&j nodrosinat aprikojumu alus izlieSanai,
nemot véra lielo apmeklétaju skaitu, utt.

Turklat, ja izvérté, pieméram, SIA “Positivus” (Positivus festivala
organizétajs) noradito pieredzi, tad, lai ari pirms tam SIA “Positivus” bija
l[lgums ar AS “Aldari” un festivala tika tirgots alus tikai ar zimolu “Tuborgs”,
nemot véra, ka AS “Aldaris” ir Carlsberg kédes uznémums, tad pé&dé&jos
Cetrus gadus festivala tiek piedavats tiesi craft alus, tadéjadi 2019. gada
festivala Lacplésa alus zona bija pieejamas vairakas alus skirnes, un liela
dala no tam ir importa alus, kuru razo/izplata SIA “Cido grupa”.

Tadéjadi nevar apgalvot, ka visos lielajos publiskajos pasakumos sortiments
ir mazs, jo prakse ir dazada. Vairakums tomér noradija, ka ir atveérti
sadarbibai ar jebkuru piegadaju, ja vien tiek izpilditi noteiktie kritéeriji. Cits
jautajums, kuru iesp€jams var izvértét un uz kuru, pieméram, noradija
mazas alus daritavas, ir piemérotas lielas dalibas maksas, cik tas ir
pamatotas un vai tas nepamatoti neliek SkérSlus plasadkam
dalibnieku/piegadataju lokam.

2. NORMATIVAIS REGULEJUMS

Alkoholisko dzérienu razosanu un tirdzniecibu regulé vairaki normativie
tiesibu akti, tostarp Alkoholisko dzérienu aprites likums, Partikas aprites
uzraudzibas likums, likums "Par akcizes nodokli” un no tiem izrietoSie
Ministru kabineta (turpmak - MK) noteikumi. Galvenokart alkoholisko
dzérienu razosSanu un tirdzniecibu nosaka likumi un MK noteikumi, tacu
atbilstoSi Alkoholisko dzérienu aprites likuma 8. pantam vietéjas
pasvaldibas nosaka alkoholisko dzérienu mazumtirdzniecibas Tpasu kartibu
izbraukuma tirdznieciba sabiedrisko pasakumu norises vietas, izdodot
saistoSus noteikumus. Tostarp, pasvaldibam ir delegéts izsniegt atlaujas
mazajai alkoholisko dzérienu daritavai vina, raudzéto dz€rienu,
starpproduktu vai paréjo alkoholisko dzérienu razoSanai attiecigas
pasvaldibas teritorija.

Alkoholisko dzeérienu aprites likums regulé jebkuras darbibas ar
alkoholiskajiem dzérieniem - sagatavoSanu parstradei, parstradi, razosanu,
iepildisanu iepakojuma (faséSanu), markésanu, uzglabasanu, iekrausanu,
izkrausanu, parvietosanu, parvadasanu, ievesanu, izveSanu, izplatiSanu,
iegadi, realizaciju, iznicinasanu u. tml., ka ari alkoholisko dzérienu reklamu.
Alkoholisko  dzeérienu vairumtirdzniecibai un alkoholisko dzérienu
mazumtirdzniecibai ir nepiecieSama speciala atlauja (licence) (turpmak —
licence). Ja alkoholisko dzérienu mazumtirgotaji tirgo tikai alu, tiem ir
nepiecieSama alus mazumtirdzniecibas licence.?

Likums "Par akcizes nodokli” nosaka akcizes nodok|u objektus un kartibu,
kada akcizes preces apliek ar akcizes nodokli. Papildus tam, uz likuma

8 Alkoholisko dzérienu aprites likuma 3. panta pirma dala, pieejams
https://likumi.lv/ta/id/88009-alkoholisko-dzerienu-aprites-likums ; MK 2005. gada
30. augusta noteikumi Nr. 662 “Akcizes preCu aprites kartiba”, pieejams
https://likumi.lv/ta/id/115573-akcizes-precu-aprites-kartiba



https://likumi.lv/ta/id/88009-alkoholisko-dzerienu-aprites-likums
https://likumi.lv/ta/id/115573-akcizes-precu-aprites-kartiba

25

26

27

pamata izdotie Noteikumi Nr. 801° nosaka specialu kartibu, kada VID
izsniedz sertifikatu, kas apliecina patstavigas mazas alus daritavas statusu,
atsaka pieskirt patstavigas mazas alus daritavas statusu, anulé patstavigas
mazas alus daritavas statusa pieskirSanas sertifikatu un pieméro
samazinato akcizes nodokli par pirmajiem 10 000 hektolitriem alus, kas
sarazoti patstavigaja mazaja alus daritava un nodoti patérinam Latvija.
Normativie akti akcizes nodok|u jautajumos paredz vairakus atvieglojums
attieciba tiesi uz alus razosanu, salidzinot ar alkoholisko dzérienu razosSanu
vispar. Ta, pieméram, arl Noteikumi Nr. 721° darbibam tikai ar alu, kuru
razo patstdaviga maza alus daritava, nosaka minimalo visparéjo
nodrosSinajumu summu 1500 EUR apmeéra, salidzinot ar 15000 EUR summu
darbibam ar alkoholiskajiem dzérieniem vispar.!!

Partikas aprites uzraudzibas likums un uz ta pamata izdotie Noteikumi

Nr. 46112 nodroSina kvalitativas un cilvéka veselibai, dzivibai un videi

nekaitigas partikas apriti un nosaka 1pasibu kopumu, kas nodrosina partikas

atbilstibu patérétaja vajadzibam un konkrétam normativo aktu prasibam.

Noteikumi nosaka prasibas partikas kvalitates shémam, ka ari to

ievieSanas, darbibas, uzraudzibas un kontroles kartibu.

Lai ievestu alkoholiskos dzerienus no ES dalibvalstim un pardotu LR,

nepiecieéamva speciala atlauja (licence) komercdarbibai ar akcizes

precém.!3> Sada veida licences tiek izsniegtas tikai komercregistra
registrétam komersantam?4. Komercdarbibu ar akcizes precém var veikt, ja
ir kada no izvélétajam licencém:

- licence alkoholisko dze€rienu mazumtirdzniecibai, kas dod tiesibas
iegadaties realizacijai alkoholiskos dzérienus no apstiprinata noliktavas
turétaja, registréta sanéméja vai no komersanta, kuram ir licence
alkoholisko dzérienu vairumtirdzniecibai;

- licence alkoholisko dzérienu vairumtirdzniecibai |lauj realizét preci citam
LR vairumtirgotajam vai mazumtirgotajam;

- registréta sanémeéja licence dod tiesibas ievest akcizes preces atliktaja
akcizes nodokla maksasanas rezima no ES apstiprinata akcizes
noliktavas turétaja un tas pardot komersantiem, kuriem ir
mazumtirdzniecibas vai vairumtirdzniecibas licence;

° Noteikumi Nr. 801, pieejams https://likumi.lv/ta/id/303859-kartiba-kada-
pieskirams-patstavigas-mazas-alus-daritavas-statuss-un-piemerojama-akcizes-

nodokla-likme-patstavigo-mazo

10 Noteikumi Nr. 72, pieejams https://likumi.lv/ta/id/305144-noteikumi-par-
akcizes-nodokla-nodrosinajumiem

11 MK 2014. gada 12. augusta noteikumi Nr.461 “Prasibas partikas kvalitates
shémam, to ievieSanas, darbibas, uzraudzibas un kontroles kartiba” 32. punkts,
pieejams https://likumi.lv/ta/id/268347-prasibas-partikas-kvalitates-shemam-to-
ieviesanas-darbibas-uzraudzibas-un-kontroles-kartiba

12 Noteikumi Nr. 461, pieejams https://likumi.lv/ta/id/268347-prasibas-partikas-
kvalitates-shemam-to-ieviesanas-darbibas-uzraudzibas-un-kontroles-kartiba

13 MK 2005. gada 30. augusta noteikumu Nr. 662 "Akcizes preCu aprites kartiba"
12. punkts, pieejams https://likumi.lv/ta/id/115573-akcizes-precu-aprites-kartiba
14 Lai alus importétajs spétu tirgot alus produkciju LR ir nepiecieSams bat par LR
registrétu komersantu vai ari ir jabt noslégtam ligumam ar kadu no akcizes precu
noliktavam, lai ta sanemtu alkoholiskos dzé&rienus no ES dalibvalstim, veiktu to
markésanu ar akcizes nodokla markam un péc tam tas realiz€jot komersantiem,
kuriem ir mazumtirdzniecibas vai vairumtirdzniecibas licence
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- registréta nosititaja darbibai licence dod tiesibas nositit akcizes preces,
piemérojot atlikto akcizes nodokla maksasanu, kad tas laiz briva
apgroziba, akcizes precu noliktavai LR vai cita dalibvalsti, registrétam
sanémé&jam LR vai cita dalibvalstl, 1slaicigi registrétam sanémé&jam LR vai
cita dalibvalsti;

- maza alkoholisko dzérienu daritava ir tiesiga ar atvieglotiem
nosacijumiem sanemt licenci apstiprinata noliktavas turétaja darbibai un
atvieglojumus akcizes nodokla nodrosinajuma registrésanai, lai razotu
vinu, raudzétos dzérienus, starpproduktus, kuru sastava esosais spirts ir
tikai raudzétas izcelsmes, vai paréjos alkoholiskos dzérienus (ar
noteiktiem nosacijumiem);

- apstiprinata akcizes precCu noliktavas turétdja darbibai licence dod
tiesibas stradat atliktaja akcizes nodokla maksasanas rezima: sanemt,
nosutit, uzglabat un markét akcizes preces, tas realiz€jot komersantiem,
kuriem ir apstiprindta akcizes precCu noliktavas turétdja darbibai,
registréta sanéméja, vairumtirdzniecibas vai mazumtirdzniecibas
licence;

Speciala atlauja (licence) alus mazumtirdzniecibai dod tiesibas realizét alu
gala patérétajiem veikalos, restoranos, kafejnicas u.c. tirdzniecibas vietas
LR.15
Kopuma izvertéjot iepriekS minétos normativos aktus, jasecina, ka ir
paredzétas administrativas barjeras alus razoSanai un tirdzniecibai Latvija,
t.i. licencu sanemsana alkoholisko dzérienu vairumtirdzniecibai,
mazumtirdzniecibai, atlauju sanemsana razoSanai un tirdzniecibai
konkrétaja pasvaldibas teritorija.
Vairums no TU ietvaros aptaujatajiem tirgus dalibniekiem sniegtajas
atbildés noradija, ka nav saskaruSies ar parmérigam administrativam
barjeram vai Skérsliem, kuri traucétu vai ka citadi ietekmétu Latvijas alus
realizacijas tirgd. Tirgus dalibnieki noradija, ka drizak problému rada tiesi
nestabila nodok|u sistémas politika. Savukart, nozares asociacija pauda
viedokli, ka kopuma Latvijas alus razoSanas biznesu reguléjoso normativo
aktu baze ir efektiva un atbilstoSa faktiskajam nepiecieSamibam, tomeér, lai
saglabatu un veicinatu nozares konkurétspé&ju, valstij ir janodrosina
planveidiga un paredzama nodok|u politika un uznéme&jdarbibai labvéliga
vide.16

Patstavigas mazas alus daritavas noradija uz administrativam barjeram, ar

kuram saskaras alus produkcijas realizacija un kas izriet no normativa

regul€juma, pieméram, prasibu péc mazumtirdzniecibas telpam alus
tirdzniecibai'’, alus produkciju pardosanu interneta ierobezojumu,
patérétaju maldinasanu par razotaju valsts nenoradiSanu uz alus pudelu

etiketes u.c.

Izvertéjot mazo alus daritavu viedokli, janorada, ka Alkoholisko dze€rienu

aprites likuma 5. panta 5. punkts nosaka, ka alkoholisko dzérienu

vairumtirdznieciba un mazumtirdznieciba ir atlauta tikai licencé noraditajas
alkoholisko dzérienu tirdzniecibas vietas un tikai telpas, kuras ir konstruktivi

15 Licences un atlaujas, pieejams https://www.vid.gov.lv/Iv/licences-un-atlaujas
16 15.08.2019., Biedribas “Latvijas alus daritaju asociacija” atbildes véstule uz
informacijas sniegSanu, Nr.b/n

17 Skat. Alkoholisko dzérienu aprites likums, pieejams
https://likumi.lv/ta/id/88009-alkoholisko-dzerienu-aprites-likums
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nodalitas no citas personas valdijuma esosSas teritorijas, iznemot Saja
likuma noteiktos gadijumus!®, Lidz ar to mazajam alus daritavam ir
nepiecieSams ierikot papildu telpas, lai varétu tirgot savu sarazoto alus
produkciju.

Kas attiecas uz alus produkcijas pardoSanu interneta, tad Sobrid Latvija
interneta ir aizliegts pardot visa veida alkoholiskos dzérienus. Galvenas
problémas ar alus produkcijas pardoSanu interneta saistas ar Sadas
tirdzniecibas kontroli, lai ta atbilstu Alkoholisko dzérienu aprites likuma
6. panta nosacijumiem, kur ir ietvertas dazadas prasibas attieciba uz
alkoholisko dzerienu tirdzniecibu. Alkoholisko dzérienu aprites likuma
5. panta piekta dala nosaka prasibu, ka tirgot alkoholisko dzérienus drikst
tikai precizi licenceé noteiktas vietas un papildus Alkoholisko dz€rienu aprites
likuma 6. panta pirma dalas 8. punkts aizliedz distances Iligumus
alkoholisko dzérienu pardosanas. Attiecigi Sis ir divas normas, kuras
ierobezo alkoholisko dzérienu tirdzniecibu interneta.

Nemot véra iepriekS minéto, secinams, ka dala no minétajam barjeram ir
objektivi pamatotas. Bet saistiba par patérétaju maldinasanu par izcelsmes
valsts vai izcelsmes vietas nenoradiSanu uz alu pudelu etiketém, KP ieskata,
varétu apsvért priekslikumu papildinat Alkoholisko dzérienu aprites likumu,
kura tiktu atrunats, ka visiem alus tirgotajiem, kuri piedava alus produkciju
LR, uz etiketes ka obligatu prasibu bltu janorada valsts, kura tiek razots
alus, Idz ar to samazinatu patérétaju maldinasanu par alus produkcijas
izcelsmes vietu.

3. KONKRETAIS TIRGUS
3.1. Tirgus raksturojums

Analizéjot konkréta preces tirgus definéSanas iespé&jas un bitiskakos
faktorus, tiek nemts véra alus pieprasijuma un piedavajuma specifikas,
patérétaju izveéles un precu aizstajamibas faktors.

Nemot véra KP riciba esoso informaciju, secinams, ka alus pieder pie precu
kategorijas, kur savstarpéja aizvietojamiba ir vértéjama ka zema, jo
galvenie patérétaja izvéli noteicosSie faktori ir alus produkcijas zimols un
pieradums pie S1 noteikta zimola, un tikai péc tam produkcijas cena.
Uzraudzibas ietvaros tiek analizéts standartizéts alus, nesadalot to péc alus
garsas, alus veida, alus stipruma (spirta daudzumu al@) u.c., jo praktiski LR
nav tadu unikalu alus produktu, kuri atskirtos alus realizacijas segmentos.
Visos alus realizacijas segmentos produkciju piedava vieni un tie pasi alus
razotaji un importétaji.

Alu patérétaji neaizvieto ar citiem dzérieniem, jo tam ir tikai Sim dzérienam
raksturigas garsas ipasibas. Tapat, pamatojoties uz precu pieprasijuma un
piedavajuma specifiku, cenu atskiribam un normativa reguléjuma specifiku,
alus no pieprasijuma puses nav aizvietojams ar citiem alkoholiskiem
dzérieniem. Lidz ar to alus ienem atsevisku tirgus dalu no visa kopé&ja
alkoholisko dzériena tirgus.

TU secinats, ka Latvija alus izplatiSanas tirgus iedalas vairakos limenos:

- alus razosana limenis (vairumtirdzniecibd un mazumtirdznieciba);

- alus importa limenis (vairumtirdznieciba un mazumtirdznieciba).

18 Alkoholisko dzérienu aprites likuma 5. panta piektais punkts, pieejams
https://likumi.lv/ta/id/88009-alkoholisko-dzerienu-aprites-likums
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40 Tirgus dalibnieki un konkurences apstakli katra no Siem I[imeniem ir
atskirigi.

41 Nemot véra patérétaju aptaujas rezultatus (skat. Atté€la Nr. 1), secinams,
ka patérétaji visbiezak alu iegadajas mazumtirdzniecibas un
vairumtirdzniecibas veikalos, specializétajos alus veikalos un HoReCa
segmenta. Lidz ar to, Sie ir nozimigakie segmenti alus izplatiSana.

Attéls Nr. 1

Kur JUs visbiezak iegadajaties alu?

3% _0,50%
9,20%

9,60%

77,70%

= Mazumtirdzniecibas un vairumtirdzniecibas veikalos
Specializétos alus veikalos

m Klubos/baros/restoranos

m Sabiedriskajos pasakumos

= Citur

Avots: KP veikta patéretaju aptauja

42 Saskana ar tirgus dalibnieku sniegto informaciju un nemot véra patérétaju
aptaujas rezultatus, secinams, ka Latvijas patérétaju vidu ir augsti izteikta
lojalitate pret vietéjo razotaju produkcijas klastu. Aptauja patérétaji ir
noradijusi, ka lielaku priekSroku dod viet€jo razotaju produkcijai (Latvijas
alus daritavu sortimentam). Sadu viedokli ir sniegusi 80,4 % no visiem 816
respondentiem (skat. Attéla Nr. 2).
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43

44

45

Attéls Nr. 2

Kuru alus razotaju produkciju JUs visbiezak izvélaties pirkt?

14,80%

4,80%

80,40%

m Vietéjo razotdju produkciju = Importa produkciju

= Razotajam nav nozimes

Avots: KP veikta patéretaju aptauja

Lidz ar to, nemot véra KP riciba esoSo informaciju, secinams, ka par
konkréto geografisko tirgu alus realizacijai alus razotaji un importétaji
primari uzskata tieSi LR. Tapat LR pastavosas administrativas un citas
barjeras (licences sanemsana vairumtirdzniecibas veiksanai, izejvielu
pieejamiba, pieeja izplatiSanas tiklam, logistikas izdevumi u.c.) ir |oti
lidzigas, veidojot lidzvertigus konkurences apstaklus visiem attiecigaja
teritorija konkurg&josiem tirgus dalibniekiem.

Pamatojoties uz KL 1. panta 5. punktu un iepriekSminéto, konkrétais
geografiskais tirgus TU ir alus realizacijas tirgus Latvijas teritorija. Ari EK
[Emumos Jeografiskais tirgus parasti tiek noteikts konkrétas valsts
robezas.®

Nemot véra iepriekS minéto, KP TU ietvaros definé konkréto preces tirgu ka
alus izplatisanas tirgu LR un par tirgus dalibniekiem uzskata visus alus
razotajus un importétajus, kuri patérétajiem piedava savu produkciju,
nemot véra TU meérki, uzmanibu pievérsot alus produkcijas realizacijai
HoReCa un sabiedrisko pasakuma segmentos.

19 EK 24.05.2016. 12.07.2001. Iémuma Lietda No COMP/M.2387-HEINEKEN
BAYERISCHE BRAUHOLDING/1V 12.punkts, pieejams
https://ec.europa.eu/competition/mergers/cases/decisions/m2387 en.pdf
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3.2. Tirgus struktiura
46 Latvija alus razoSana un piegade norit péc Sadas struktiiras (skat. Attéls
Nr. 3).
Attéls Nr. 3

Alus razosanas un piegades struktira Latvijas tirga

Latvijas alus daritavas Citu valstu alus daritavas
Alus
Importétaji
v l

Logistikas kompanija / Vairumtirgotaji

HoReCa

Mazumtirgotaji

47 Latvijas alus daritavas tiek iedalitas divas kategorijas:

- lielas alus daritavas;
- patstavigas mazas alus daritavas.

48 Papildus Latvijas alus daritavam patérétajiem tiek piedavats importa alus
sortiments no citu valsts alus daritavam.

49 TU laika KP analiz€ja VID sniegto informaciju par tirgus dalibnieku skaitu
un ka tas ir mainijies no 2016. lidz 2018. gadam (skat. Attélu Nr. 4).
2016. gada alus izplatiSanas tirgl darbojas 94 tirgus dalibnieki, no kuriem
38 bija alus daritavas, kuras savu produkciju razoja Latvijas teritorija, un
56 uznémumi, kuri alus produkciju importéja no citam valstim. Izvért&jot
2018. gada tirgus dalibnieku skaitu, situacija alus izplatisanas tirgd ir krietni
atskirigaka par 2016. gadu. 2018. gada alus izplatiSanas tirgd darbojas 102
uznémumi. Straujaks kapums ir vérojams Latvijas alus daritavu skaita
pieauguma, savukart uznémumi, kuri alus produkciju importéja no citam
valstim, ir samazinajies. Sadu tirgus dalibnieku skaita mainu var skaidrot
ar to, ka Latvijas patéretaju vélme péc Latvijas alus daritavu sortimenta
klast arvien pieprasitaka.
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51

52

Attéls Nr. 4

Alus izplatiSanas tirgus dalibnieku skaits

2016 2017 2018

M Latvijas alus daritavu skaits B Alus importétaju skaits

Avots: VID sniegta informacija

3.3. Tirgus dalibnieku tirgus dalas

Lai apzinatu alus izplatiSanas tirgu apjomus un tirgus dalibnieku tirgus dalas
un ka tas ir mainijies pa gadiem, bija nepiecieSams noskaidrot, cik alus
dekalitri (turpmak - dal) Latvija kopuma tika nodoti no 2016. lidz
2018. gadam, ka ar1 apzinat, kuri tirgus dalibnieki visvairak realizé savu
produkciju tieSi HoReCa segmenta un kadas ir to tirgus dalas.

Saskana ar VID sniegto informaciju, VID veic uzskaitijumu par kopé&jiem
nodotiem alus apjomiem, nodalot alus razotaju realizacijas apjomus no
importa alus realizacijas apjomiem. Papildus VID veic uzskatijumu par katru
tirgus dalibnieku un to nodotajiem alus apjomiem pa gadiem, apjomu
nesadalot mazumtirdznieciba un vairumtirdznieciba. Detalizétaku
informaciju par nodotajiem alus apjomiem, kuri tika nodoti HoReCa
segmenta, KP pieprasija no pasSiem tirgus dalibniekiem. Informacijas
pieprasijumi tika nosatiti lielakajiem alus razotajiem un alus importétajiem
péc nodotajiem alus apjomiem 2018. gada.

Saskana ar datiem, kuri tika ieguti no VID par kopé&jiem Latvija nodotajiem
alus apjomiem laika perioda no 2016. lidz 2018. gadam, KP secinaja, ka
2018. gada Latvija patérinam nodota alus apjoms ir pieaudzis par 7,44 %
vairak neka 2016. gada. Lidz ar to var pienemt, ka alus izplatiSanas tirgus
attistas ar katru gadu (skat. Attélu Nr. 5).
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Attéls Nr.5

Latvija kop€&jie nodotie alus apjomi (dal) laika perioda no 2016. lidz
2018. gadam

16500000 16210811
16039829

16000000

15500000
15088914

o -
14500000

Avots: VID sniegta informacija

2016 m2017 w2018

53 Analiz€jot pieejamos datus par Latvija patérinam nodoto alus dal par
periodu no 2016. lidz 2018. gadam (skat. Attélu Nr. 6), straujaks kapums
ir novérojams tiesi importa alus tirgl, kurs no 2016. lidz 2018. gadam ir
palielinajies par 12,19 %. Mazaks kapums ir vérojams Latvijas alus razotaju
tirgl, kurs$ no 2016. lidz 2018. gadam ir palielindjies par 1,31 %. Importa
alus apjomu kapums ir skaidrojams ar faktu, ka lielas alus daritavas savas
alus razotnes ir parcélusas arpus Latvijas teritorijas, pieméram, AS “Aldaris”
un SIA “Cido grupa” savu alus produkciju razo ES valstis, kuru péc tam
importé atpakal uz LR. Lidz ar to var pienemt, ka Sie alus razotaji ir
pieskaitami pie alus importétajiem, nevis pie Latvijas alus razotajiem, jo
lielako dalu no produkcijas lielie alus razotaji alu importé no citam valstim.
Ta ka lielas alus daritavas parcélusas savas razotnes arpus LR, pieaug ari
nodotie importa alus apjomi.

Attéls Nr. 6

Nodoto alus apjomu sadalijums starp alus razotajiem no importétajiem
par laika periodu no 2016. Iidz 2018. gadam

100%
80%
60%
40%

20%

0%

2016 2017 2018

M Latvija saraZotais W Imports

Avots: VID sniegta informacija

54 Analiz€jot pieejamos datus no VID par uznémumiem, kuri ir pieskaitami pie
Latvijas razotajiem, 2018. gada par Latvijas razotajiem tika uzskatiti SIA
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55

56

“Alus nams”, SIA “"Bauskas alus”, AS “"Cesu alus”, SIA“DFD", SIA “Piebalgas
alus”, SIA “Térvetes AL”, SIA “Uzavas alus” un paréjie 44 uznémumi, kuri
razo alus produkciju LR (SIA “Abula”, SIA “Baltic pub”, SIA “Briveris”, SIA
“Ilgezeem” u.c.).

Analizéjot pieejamos datus no VID par Latvija patérinam nodoto alus dal
2018. gada, secinams - lielako dalu importétaji produkciju importé uz LR,
tomér kadu dalu produkcijas razo ari vietéjas alus daritavas, pieméram, AS
“Aldaris” alus produkciju razo ari valsts teritorija, tomér lielako alus
apjomus importé uz LR, lidz ar to AS “Aldaris” ir uzskatams par alus
importétaju.

Latvija patérinam nodoto alus apjomus dal starp tirgus dalibniekiem no
2016. lidz 2018. gadam katru gadu ir nemainigs. No 2016. Ilidz
2018. gadam darbojas devini lielakie tirgus dalibnieki, kuriem pieder
lielakas tirgus dalas (AS “Césu alus”, SIA ” Cido grupa”, AS “Aldaris”, AS
“Tervetes AL”, SIA “Bauskas alus”, SIA “Piebalgas alus”, SIA “Duty free
baltics”, SIA “Uzavas alus” un SIA “Valmiermuizas alus”). Devini lielakie
tirgus dalibnieki vid&ji veido vairak ka 79 % no konkréta tirgus dalam. Lidz
ar to pamatots varétu bt pienémums, ka augosSa pieprasijuma apstaklos
Sie devini lielakie tirgus dalibnieki varétu bt efektivakie konkurenti alus
izplatiSanas tirgh un spétu izdarit negativu spiedienu uz atlikuSo tirgus
dalibnieku tirgus dalam. Veértéjot atlikuso tirgus dalibnieku tirgus dalas,
sadalijums ir mainigs katru gadu, jo atlikusie tirgus dalibnieki ik pa gadiem
savas pozicijas maina sava starpa - kads tirgus dalibnieks ir atstajis tirgu
un kads nak ta vieta. Papildus katru gadu pieaug ari mazo alus daritavu
skaits, kuri ietekmé tirgus dalu sadalijumu (skat. Attélu Nr. 7)2°

20 VID 01.08.2019 atbildes véstule uz informacijas pieprasijumu Nr. 2.2-2/726
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Attéls Nr. 7

Latvija patérinam nodoto alus apjomi (dal) starp tirgus dalibniekiem no
2016. Idz 2018. gadam

L 0,
[20-30]% 0.301% [20-301%
2016 2017 2018
(*)ALDARIS AS (*)CESU ALUS AS (*)CIDO GRUPA SIA
(*)BAUSKAS ALUS SIA (*)TERVETES AL AS (*)PAREJIE

Avots: VID sniegta informacija

Atskiriga situacija par tirgus dalam bija vérojama KP alus
vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas tirgus uzraudzibas laika, kas
tika veikta perioda no 2006. lidz 2009. gadam, kura bija tikai dazi lieli tirgus
spélétaji péc nodoto alus apjomiem: AS ,Aldaris”, AS ,Césu alus”, SIA
»~CIDO Grupa” (AS ,Lacplésa alus”) un vairakas mazas alus daritavas ka SIA
.Bruveris”, SIA ,Piebalgas alus”, SIA ,Agrofirma Térvete”, SIA ,Bauskas
alus” u.c.

Salidzinot tirgus dalibnieku tirgus dalas no 2006. lidz 2009. gadam ar
periodu no 2016. lidz 2018. gadam, var secinat, ka tirgus dalibnieku tirgus
dalas So gadu laika ir krietni mainijusas.

KP alus vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas tirgus uzraudzibas
laika, kas tika veikta perioda no 2006. lidz 2009. gadam, tika konstatéts,
ka alus izplatiSanas tirgus ir ar augstu koncentracijas limeni. Tirgl
pastavéja divi lidz tris lieli tirgus dalibnieki, kuriem, sakot no 2006. gada,
tirgus dala kopa bija vairak neka 70 % no tirgus, un vairaki mazi tirgus
dalibnieki.

Perioda no 2016. lidz 2018. gadam alus izplatisanas tirgQ ir vairaki tirgus
dalibnieki, kuri konkuré sava starpa un kuriem ir vienadas tirgus dalas.

18



61 Vértejot Latvija patérinam nodoto alus apjomus starp visiem tirgus

dalibniekiem un to tirgus dalas, KP pieprasija no lielakiem tirgus
dalibniekiem detalizétaku informaciju par apgrozijumiem no alus
produkcijas realizacijas HoReCa segmenta (skat. Attélu Nr. 8).

Attéls Nr. 8

Lielako tirgus dalibnieku apgrozijumi no alus realizacijas HoReCa
segmenta no 2016. lidz 2018. gadam

[0-10% [0-10]% [0-10]%
[0-10]% [0-10]1%

[0-10]%

2016 2017 2018

(*)CIDO GRUPA SIA (*)BAUSKAS ALUS SIA  (*)ALUS NAMS SIA
(*)CESU ALUS AS (*)SANITEX SIA (*)ALDARIS AS
(*)TERVETES AL SIA (*)PIEBALGAS ALUS SIA (*)UZAVAS ALUS SIA

(*)VALMIERMUIZAS ALUS SIA

Avots: KP apkopojums no tirgus dalibnieku sniegtajam atbildém

62 Attéla Nr. 8 redzams, ka AS “Aldaris”, SIA “Alus nams”, SIA “Cido grupa”

63

un SIA “Walmiermuizas alus” ir lielakie tirgus dalibnieki, kas péc
apgrozijuma starp visiem lielakajiem tirgus dalibniekiem realizé lielako dalu
alus produkciju HoReCa segmenta. Lidz ar to secinams, ka Sis alus
produkcijas sortiments ir biezak pieejams HoReCa segmenta salidzinajuma
ar paréjo tirgus dalibnieku piedavato sortimentu.

3.4. Sabiedribas aptauja

TU ietvaros, nollika noskaidrot patérétaju viedokli par esoSo situaciju alus
izplatiSanas tirgd, alus produkcijas cenu mainu pédéjo tris gadu laika,
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64

importa alus ietekmi uz alus izplatiSanas tirgu un patérétaju lojalitati pret
noteiktu alus produkcijas zimolu, KP veica patérétaju aptauju?l. Aptauja
paté€rétaji tika aicinati atklat savus paradumus, iegadajoties un patéréjot
alu, ka ari tika prasits novértét konkurenci Si dzériena razoSanas un
izplatiSanas tirgd, Tpasu uzmanibu pievérSot HoReCa segmentam. Aptauja
atbildi sniedza 816 respondenti.??
KP, veicot aptaujas apkopojumu par konkurences situaciju alus razosanas
un izplatiSanas tirgt, konstatéja, ka patérétajiem viens no nozimigakajiem
kritéjiem alus iegadei ir garSas kvalitate (715 atbildes). Ka otro kritériju
alus iegadei patérétaji noradija cenu (263 atbildes), kam seko preces zimols
(198 atbildes). Ka mazak svarigu kritériju alus iegadei patérétaji norada
tilpumu un iepakojuma veidu (skat. Attélu Nr. 9).

Attéls Nr. 9

Lddzu, noveértgjiet, cik Jums nozimigi ir minétie kritériji alus iegade!
800
700
600
500
400
300

200

100
. HB Illl- III-_ l-III I-Ill

Garsas kvalitate Zimols Cenas Tilpums lepakojuma veids

B Svarigi W Drizak svarigi M Drizak mazsvarigi B Mazsvarigi B Vienaldzigi

Avots: KP veikta patérétaju aptauja

63 Péc respondentu viedokla, alus razosanas un izplatiSanas tirgus pédé&jo tris

gadu laika ir mainijies. 81,3 % respondentu (663 atbildes) norada, ka alus
cena péedeéjo tris gadu laika ir butiski palielinajusies (skat. Attélu Nr. 10).

21 No 2019. gada 23. jalija lidz 7. augustam
22 Starp respondentiem, kuri aizpildija aptauju, bija gan patérétaji, gan alus
izplatiSanas jomas darbinieki.
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Attéls Nr. 10

Vai alus cena péde€jo tris gadu laika ir maintjusies?

13,60% 3%

81,30%

m Alus produkcijas cena ir nemainiga m Alus produkcijas cena ir palielinajusies

Alus produkcijas cena ir samazinajusies m Nezinu

Avots: KP veikta patéretaju aptauja

65 Ka bitiskako iemeslu cenu pieaugumam respondenti noradija razotaju
izmaksu pieaugumu (elektriba, darba algas, logistikas izmaksas un izejvielu
sadardzinajums) un akcizes nodokla pieaugumu. Patérétaji ir novérojusi
strauju un neadekvati augstu nodoklu pieaugumu, vairakumam (687
atbildes) nav saprotamas tik straujas nodokl|u izmainu pamatojums (skat.

Attélu Nr. 11).
Attéls Nr. 11

Kads, Jusuprat, ir iemesls alus cenas iespéjamam izmainam?

37%

45%

7,00%

1% 10,50%

m RaZoSanas izmaksu palielinasanas (elektriba, darba algas utt)
Konkurence starp tirgus dalibniekiem
Izejvielu sadardzinajums
Pieprasijuma pieaugums

= Nodok|u izmainas
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Avots: KP veikta patérétaju aptauja

66 Aptaujas rezultati liecina, ka saistiba par importa alus klasta pieauguma

ietekmi uz alus razoSanas un izplatiSanas tirgu respondentiem ir dalitas
domas (skat. Attélu Nr. 12).

Attéls Nr. 12
Vai Jus uzskatat, ka importa alus sortiments pédé&jo tris gadu laika ir
mainijies?
47,3%
16,9%
5,5%
® [mporta alus sortiments ir pieaudzis Importa alus sortiments ir samazinajies

= [mporta alus sortiments ir nemainigs  m Nezinu

Avots: KP veikta patérétaju aptauja

67 47,3 % (385 atbildes) respondenti ir pamanijusi, ka importa alus sortiments

68

péd€jos tris gados ir pieaudzis. Atlikusie 47,2 % (384 atbildes) respondentu
So faktu nav pamanijusi vai uzskata, ka importa alus sortiments ir
nemainigs Butiskakais importa alus pieaugums ir skaidrots ar to, ka tiek
veikta patérétaju maldinasana par alus razoSanas valsti, pieméram, AS
“Aldaris” un SIA “Cido grupa”, kuri razo savu produkciju arpus LR un péc
tam to importé atpakal realizacijai. 47,3 % respondenti uzskata, ka lielas
alus daritavas, ka AS “Aldaris” un SIA “Cido grupa”, ir pieskaitami pie
importa alus piegadatajiem, nevis pie Latvijas alus razotajiem. Vairums
respondentu (74 %) uzskata, ka Sadas darbibas veicina negodigu
konkurenci alus razosSanas un izplatiSanas tirga.

Respondentiem ir svarigs alus zimols alus iegadei, ta uzskata 74,5 %. Par
popularako alus zimolu, kuru izvélas iegadaties, respondenti min
“Valmiermuizas” alus zimolu, ndkamie popularakais starp respondentiem ir
“Térvete”, “Bauskas alus” un “Uzavas alus” zimoli (skat. Attélu Nr. 13).
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Attéls Nr. 13

Kuru alus zimolu JUs izvélaties pirkt visbiezak?

Piebalga
6%

Uzavas alus Aldara
10% 4%

/_

4%
Bauskas alus Malduguns
12% 4%
Other \ Labietis

34% 3%
Pargjie 60 zimoli
19%

Tervete
16%

Vritr e /

17%

Avots: KP veikta patérétaju aptauja

69 Neskatoties uz faktu, ka patérétajiem nozimigs kritérijs alus iegadei ir
garsas kvalitate, alus produkcijas cena un alus produkcijas zimols, tomér
vairakums 72,7 % no visiem respondentiem uzskata, ka sabiedriskajos
pasakumos un HoReCa segmenta piedavatais alus sortiments nav pietiekosi
plass. Par skaidrojumu Sim viedoklim respondenti uzskata, ka lielas alus
daritavas un alus importétaji spéj nodrosinat festivalu organizatorus un
HoReCa segmenta esoSos uznémumus ar nepiecieSamo inventaru
(ledusskapjiem, alus lieSanas kraniem, lapeném, utt.), lidz ar to ierobeZo
patstavigo mazo alus daritavu piedavajumu pieejamibu. Lielaka dala
respondentu noradija, ka atbalstitu patstavigo mazas alus daritavas, ja to
produkcija batu pieejama plasaka méroga.
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4. ALUS REALIZECIJA HORECA UN PUBLISKO
PASAKUMA SEGMENTOS

Lai apzinatu pastavosas un iespéjamas barjeras ienaksanai alus realizacijas
tirgd, seviski HoReCa un publisko pasakumu segmenta, ka ari novértétu vai
pastav kadi ierobezojumi alus importam, KP pieprasija informaciju no
pasiem tirgus dalibniekiem.

Tapat TU ietvaros tika apzinati HoReCa tirgus dalibnieki, lai noskaidrotu,

péc kadiem kritérijiem tie izvélas alus piegadatajus. Lidzigi tika noskaidrots

ari pasakumu organizétaju viedoklis par veidu, kada notiek izvéle attieciba
uz alus piegadataju.

Lai alus razotajs vai importétajs spétu noslégt [igumu ar HoReCa segmenta

esoSo uznémumu, jauniem tirgus dalibniekiem ir jaatbilst HoReCa

segmenta esoSo uznémuma konceptam un kritérijiem, kurus tie ir noteikusi.

TU laika gdta informacija no HoReCa segmenta esosiem uznémumiem?3

liecina, ka kritériji, izv€loties alus razotaju vai alus piegadataju, ir:

- konkurétspéjiga piedavata produkta cena;

- piedavata produkta pieprasijums no alus patérétaju puses;

- produkta kvalitate un to atbilstiba LR normativajos aktos noteiktajam
prasibam;

- piedavata produkta razotaja vai piegadataja reputacija alus realizacijas
tirgQ, t.i., par to nepastav publiski negativa informacija, kas var butiski
ietekmét normalas savstarpéjas sadarbibas iesp&jamibu;

- IdzSingéja sadarbiba;
- apjomu nodrosinasana.
Lidz ar to jauniem tirgus dalibniekiem, lai iek|itu HoReCa segmenta, ir
jaatbilst ieprieks minétajiem kritérijiem.
Ka norada HoReCa segmenta esosie uznémumi?4, tad svarigakais kritérijs,
péc kura tiek izvéléts alus razotajs vai alus importétajs, ar kuru tiek slégts
llgums, ir alus apjomu nodrosSinasana un piedavata alus produkcijas cena.
TU laika guta informacija no tirgus dalibniekiem liecina, ka Sadu kritériju
biezak var nodrosinat tikai lielas alus daritavas. Péc patérétaju sniegta
viedokla aptaujas rezultati liecina, ka parsvara HoReCa segmenta
patérétajiem tiek piedavata alus produkcija no lielajam alus daritavam un
alus importétajiem, un tikai retos gadijumos ir iesp&jams izvéléties
produktus no mazo alus daritavu piedavata sortimenta.

Savukart publisko pasakuma organizatori noradija, ka, izv€loties alus

piegadatajus, tiek nemti véra sadi kritériji:

- uznémuma pieredze liela skaita apmeklétaju apkalposan3;

- potenciali piedavato produktu sortiments, to reputacija patérétaju acis;

- alus razotaju/importétaju finansiala stabilitate un tehniska kapacitate sada
méroga pasakuma apkalposanai;

23 SIA “ru klubs”, SIA “Omas briljants”, SIA “Easy Beer”, SIA “VEL VAIRAK
SAULES”, SIA “Tokyo city”, SIA “GMG Restaurant”, SIA “Edam”, SIA “MIRA-G”, SIA
“SEMARAH HOTEL MANAGEMENT"”
24 SIA “ru klubs”, SIA “Omas briljants”, SIA “Easy Beer”, SIA “WEL VAIRAK
SAULES”, SIA “Tokyo city”, SIA “GMG Restaurant”, SIA “Edam”, SIA “MIRA-G”, SIA
“SEMARAH HOTEL MANAGEMENT"”
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- produkcijas cena, kurai ir jaatbilst pasakuma organizatoru pasakuma
specifikai;

- potenciala sadarbibas partnera zimola saderiba ar pasakuma organizatoru
pasakuma zimolu.

Tapat publisko pasakumu organizatori, vismaz pasvaldibas riko atklatos
konkursus par alus tirdzniecibu pasakuma norises laika. Papildus atklatiem
konkursiem pasvaldibas izdod saistoSos noteikumus, kuros tiek atrunata
kartiba, kada tirdzniecibas dalibnieks vai tirdzniecibas organizators saskano
ar pasvaldibu tirdzniecibas vietas iekartoSanu un sanem atlauju ielu
tirdzniecibai vai ielu tirdzniecibas organizésanai.

Ielu tirdzniecibas vietas tiek saskanotas, biezak nemot véra Sadus

pasvaldibas noteiktos kritérijus:

- japaredz pilsétai raksturigajai arhitektlirai un videi, konkrétas
pilsétvides zonas apbiives raksturam un mérogam atbilstoSs dizaina
risinajums;

- visiem ielu tirdzniecibas vietas elementiem jabut stilistiski vienotiem;

- ielu tirdzniecibas iekartam jabut mobilam, érti un atri parvietojamam;

- nav pielaujamas stacionaras iekartas un Tislaicigas lietoSanas bives
(kioski, paviljoni);

- u.C.

Lai sanemtu ielu tirdzniecibas atlauju pasvaldibas iekartotajas ielu

tirdzniecibas vietas, tirdzniecibas dalibniekiem jaiesniedz pasvaldiba

iesniegums, noradot informaciju un pievienojot dokumentus:

- fiziskas personas vards, uzvards un personas kods vai nodoklu
maksataja registracijas kods, adrese vai juridiskas personas nosaukums
(firma) un nodoklu maksataja registracijas kods, juridiska adrese;

- realizéjamo precu grupa;

- paredzéta tirdzniecibas norises vieta, ilgums un laiks;

- saimnieciskas darbibas registracijas apliecibas kopija;

- specialas atlaujas (licences).

Ja uz pasvaldibas iekartoto brivo ielu tirdzniecibas vietu ir pieteikuSies
vairaki tirdzniecibas dalibnieki, tad pasvaldibas iekartotaja tirdzniecibas
vietd pirmtiesibas tirdzniecibas vietu izmantoSana tiek pieskirtas
tirdzniecibas dalibniekam, kursS iesniedza iesniegumu un nepiecieSamos
dokumentus agrak par citiem.

4.1. Latvijas alus daritavu produkcijas realizacija HoReCa un
publisko pasakumu segmentos

Lai izveértetu lielo alus daritavu alus produkcijas realizaciju HoReCa un
publisko pasakumu segmentos, KP pieprasija sniegt detalizétu informaciju
no lielakajiem Latvijas alus daritavam par gutajiem ienakumiem no alus
produkcijas realizacijas HoReCa un publisko pasakumu segmentiem,
detalizeta informacija tika pieprasita no 2016. lidz 2018. gadam.

Vértéjot gltos ienakumus no alus produkcijas realizacijas HoReCa un
publisko pasakumu segmentos starp Latvija lielajam alus daritavam, tad
atbilstosi no 2016. lidz 2018. gadam lielakos ienakumus alus izplatiSana
HoReCa un publisko pasakumu segmentos ir guvusas tris lielakas alus
daritavas - AS “Césu alus”, SIA “Valmiermuizas alus” un SIA “Uzavas alus”
(skat. Att€lu Nr. 14).
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Attéls Nr. 14

Lielako alus daritavu apgrozijumi no 2016. lidz 2018. gadam

(*)BAUSKAS ALUS SIA (*)TERVETES AL AS
(*)ALUS NAMS SIA (*)PIEBALGAS ALUS SIA
(*)CESU ALUS AS (*)UZAVAS ALUS SIA

(*)VALMIERMUIZAS ALUS SIA

W 2016.gads 2017.gads m2018.gads

Avots: Tirgus dalibnieku sniegta informacija

Vértejot glto informaciju, KP secina, ka lielako alus daritavu ienakumi no
HoReCa un publisko pasakumu segmentiem ir ar augosu tendenci. So faktu
var skaidrot ar to, ka katru gadu pieaug HoReCa segmenta esosSo dalibnieku
skaits, kura tiek piedavata alus produkcija, ka ari patérétaju pieprasijums
péc kvalitativa alus pieaug ar katru gadu.

Papildus KP pieprasija no lielakam alus daritavam, kuram pieder lielakas
tirgus dalas alus izplatiSanas tirgl, sniegt detalizétu informaciju par
nodotiem alus apjomiem HoReCa un publisko pasakumu segmentos no
2016. Ihdz 2018. gadam.

Vértéjot sanemto informaciju no lielakajiem alus daritajiem péc to tirgus
dalam par nodotajiem alus apjomiem KEG mucu iepakojumos no 2016. lidz
2018. gadam, secinams - lielakos KEG mucu apjomus HoReCa un publisko
pasakumu segmenta sniedz AS “Césu alus”, kuras nodotie KEG mucu
apjomi no 2016. lidz 2018. gadam ir pieaugusi par [10-20]%, un
SIA “Valmiermuizas alus”, kuras nodoto alus apjoms KEG mucas ir
pieaudzis par [10-20] % (skat. Attéls Nr. 15).
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Attéls Nr.15

KEG mucas pardotais alus apjoms (dal) no 2016. lidz 2018. gadam

(*)BAUSKAS ALUS SIA (*)TERVETES AL AS
(*)ALUS NAMS SIA (*)PIEBALGAS ALUS SIA
(*)CESU ALUS AS (*)UZAVAS ALUS SIA

(*)VALMIERMUIZAS ALUS SIA
W 2016.gads 2017.gads m2018.gads

Avots: Tirgus dalibnieku sniegta informacija

Attiecigi, no guatas informacijas KP secina, ka tieSi AS “Césu alus” un
SIA “Valmiermuizas alus” produkcija ir paSi pieprasitakie alus zimoli
HoReCa un publisko pasakumu segmentos starp visam Latvijas alus
daritavam.

Ka norada HoReCa segmenta aptaujatie tirgus dalibnieki?®, tad So divu alus
daritavu sortiments ir atbilstoSaks HoReCa segmenta esoSo uzpnémumu
konceptam un prasibam.

Tomér alus izplatiSanai HoReCa segmenta patérétajiem daudzveidibai tiek
piedavats sortiments ari no Latvija patstavigam mazajam alus daritavam.
TU ietvaros giita informacija no HoReCa segmenta esosajiem uznémumiem
liecina, ka patérétaju pieprasijums péc patstavigo mazo alus daritavu
sortimenta nav tik izteikts ka pret lielo alus daritavu sortimentu. Sis fakts
ir skaidrots ar cenu apmeru.

Lielo alus daritavu sortimenta cena ir atbilstoSaka patérétajiem neka
patstavigo mazo alus daritavu sortimenta piedavatajam cenam. Ka norada
Latvija lielakas alus daritavas?®, tad cenu starpiba ir skaidrota ar izejvielas
iegadi, razoSanas apjomiem un logistikas izmaksu atskiribu.

Alus izplatiSanai HoReCa segmenta tirgi nereti ir raksturiga klientu
ierobezota sp€ja nodrosinat plasu alus zimolu izvéli savas pardosSanas
vietas. Ta ka HoReCa sektora lielaks pieprasijums ir péc izlejama alus, nevis

25 SIA “ru klubs”, SIA “Omas briljants”, SIA “Easy Beer”, SIA “VEL VAIRAK
SAULES”, SIA “Tokyo city”, SIA “GMG Restaurant”, SIA “Edam”, SIA “MIRA-G”, SIA
“SEMARAH HOTEL MANAGEMENT"”

26 AS “Césu alus”, AS “TERVETES AL”, SIA “Bauskas alus”, SIA “Piebalgas alus”,
SIA “Uzavas alus”, SIA “Valmiermuizas alus”, SIA “Alus nams”
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alus pudelés, HoReCa segmenta esoSos uznémuma Ipasniekus nereti
ierobezo pieejamas telpas, kuras varétu uzstadit nepiecieSamo aprikojumu.
Turklat vienlaiciga daudzu alus sSkirnu iepirkSana péc HoReCa segmenta
€s0S0 uznémumu sniegtajiem viedokliem?’ nav izplatita.

Ka norada HoReCa segmenta esoSie uznémumi un publisko pasakuma
organizatori, tad ligumi parsvara tiek slégti ar Latvija lielakajam alus
daritavam, bet interesi izrada ari Latvija esoSas patstavigo mazas alus
daritavas, tomér svarigi ir, lai alus raZotajs spétu nodrosinat tirdzniecibu
vietas ar pietiekamu produkcijas apjomu un atbilstoSu cenu. Sis prasibas
parsvara var nodrosinat Latvija esosas lielas alus daritavas un alus
importétaji, kuri art piedava savu produkciju HoReCa un publisko pasakumu
sektoros.

4.2. Alus importetaju produkcijas realizacija HoReCa

VEértéjot tirgus dalibnieku tirgus dalas, secinams, ka Latvija alus izplatiSanas
tirgu laika posma no 2016. lidz 2018. gadam darbojas tris lielakie alus
importétaji - SIA “Sanitex”, AS “Aldaris”, SIA “Cido Grupa”?®. KP TU
ietvaros pieprasija un noskaidroja tiesi So alus importétaju viedokli par
esoSo situaciju alus izplatiSanas tirgd, pievérsot sevisku uzmanibu alus
produkcijas izplatiSanai HoReCa un publisko pasakumu sektoros.

SIA “Sanitex” noradija, ka nav saskaries ar batiskiem ierobezojumiem alus
vairumtirdzniecibai HoReCa segmenta. Ka norada SIA “Sanitex”, svarigi ir
sadarboties ar tiem HoReCa klientiem, kas patérétajiem vélas piedavat
dazadu razotaju alus produkciju.

No SIA “Sanitex” sniegta viedokla secinams, ka Latvija alus pardosSanas
apjomus ietekmé sezonalitate, lidz ar to siltajos ménesos mazumtirgotaji
tirdzniecibas vietas biezi riko cenu akcijas, tada veida sava starpa aktivi
konkure tirgus dalibnieki par patérétajiem, piedavajot iegadaties produkciju
pa izdevigakiem nosacijumiem, pieméram, produkcijas cenai pieskirot cenu
atlaides.

Péc SIA “Cido grupa” sniegta viedokla KP secina, ka SIA “Cido grupa”
nesaskaras ar badtiskam problémam alus vairumtirdzniecibas (importa)
tirgd. Papildus, SIA "“Cido grupa” viedokli noradija, ka objektivi nav
iesp€jams segmentét alus zimolus un nav iesp&jams tos salidzinat ar
konkurentiem vai konkurentu produktiem. Faktiski visu nosaka pasa
uznémuma viedoklis un marketinga aktivitates, ka ari patérétaja
redzéjums. Tapat ari patérétajam un citam razotdjam biezi vien ir
neiesp&jami noteikt alus razoSanas vietu, vai tas razots Latvija vai cita ES
valsti.

Vertéjot AS “Aldaris” sniegto viedokli par esoso alus izplatiSanas tirgu, KP
konstaté, ka alus vairumtirdzniecibas tirgu AS “Aldaris” nesaskata butiskas
problémas vai konkurenci ierobezojosus apstaklus vai Skérslus ienaksanai
mazumtirgotaju veikalu tiklos, HoReCa vai alus importam Latvijas alus
tirgl. Tapat ka iepriekSminétie alus importétaji ari AS “Aldaris” neuzskata,
ka, realizéjot importéta alus produkciju, Latvijas mazumtirdzniecibas un
vairumtirdzniecibas uznémumiem pastav kadas ierobezojosas barjeras vai

27 SIA “Iru klubs”, SIA “Omas briljants”, SIA “Easy Beer”, SIA “VEL VAIRAK
SAULES”, SIA “Tokyo city”, SIA “GMG Restaurant”, SIA “Edam”, SIA *“MIRA-G”, SIA
“SEMARAH HOTEL MANAGEMENT"”

28 VID 08.08.2019. Atbilde uz informacijas pieprasijumu Nr.10.10-2/3270
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prasibas, kas ietekmé Sis produkcijas pieejamibu gala patérétajam. Tomér
viedokli uzsvéra, ka konkurence alus tirgl ir smaga un tirgus ir |oti
izaicinoss. Attieciba uz patérétaju lojalitati, AS “Aldaris” ieskata, patérétaji
Latvija ir lojali vietéjiem (Latvijas izcelsmes) alus zimoliem.

Nemot véra importétaju sniegto viedokli par esoSo situaciju alus
izplatiSanas tirgu, secinams, ka btiski Skérsli tirgi nepastav, ari jauniem
tirgus dalibniekiem nav parmérigu barjeru, kuras traucétu vai ierobezotu
tas darbibas ienaksanai attiecigaja tirgd.

4.3. Alus produkcijas realizacija mazumtirdznieciba

Vértéjot tirgus dalibnieku sniegtas atbildes un ligumus, secinams, ka,
realizéjot savu produkciju mazumtirdzniecibas uznémumiem, tirgus
dalibniekiem nepastav Skérsli, kuri ietekmétu razotas produkcijas
nok|dsanu pie patérétajiem.

Vértejot tirgus dalibnieku sniegtas atbildes TU ietvaros, KP analiz&ja alus
piegadataju slégtos produkcijas piegades ligumus mazumtirdznieciba,
pieméram, alus razotaju noslégtos piegades ligumus ar (*) un (*).
Piegades ligumos tiek ietverti standartizéti noteikumi, kura tiek atrunats
produkcijas sortiments, daudzums, cena un prasibas tirdzniecibas precém.
TU ietvaros analizéjot piegades ligumus netika konstatéti konkurences
ierobezojosi nosacijumi. Tapat nemot véra Negodigas mazumtirdzniecibas
aizlieguma likuma?® noteikto ligumos ar mazumtirgotajiem ir aizliegts
ieklaut virkni ierobezojosu nosacijumu (t.sk., Tpasas prasibas attieciba uz
precu izvietoSanu plauktos, atlaides, kas nav saistitas ar apjomu u.c.), kas
bdtiski mazina riskus attieciba uz ierobezojoSu nosacijumu iekJausanu
l[ilgumos ar mazumtirgotajiem.

Piegadajot produkciju mazumtirdznieciba, precu kvalitatei ir jaatbilst
razotaja deklarétajiem standartiem un LR normativajos aktos noteiktajam
prasibam.

Mazumtirdzniecibas ligumos netiek atrunati produkcijas plaukta apmeéri, Sos
apmeérus nosaka pasi mazumtirgotaji, Iidz ar to tirgus dalibniekiem nav
ietekme uz sava produkcijas plaukta izvietojumu. Produkcijas plaukta
izvietojumi ir atkarigi no vairakiem faktoriem, pieméram, (*) akcijas
perioda laika akcijas precém tiek pieskirti papildu izvietojumi.

Ka norada Biedriba “Latvijas Alus Daritaju Savieniba”, situacija
mazumtirdznieciba ir uzlabojusies no laika, kad stajas spéka Negodigas
mazumtirdzniecibas aizlieguma likums, kura tiek reguléti bdatiski
savstarpéjo  attieclbu  aspekti starp alus  piegadatajiem un
mazumtirgotajiems3°.

Vértéjot importa alu mazumtirdznieciba, patérétaji norada, ka importa alus
sortiments mazumtirdznieciba ir pietieckama apméra. Nemot véra, ka AS
“Aldaris” un SIA “Cido grupa” savu alus produkciju razo ES valstis, kuru péc
tam importé atpakal uz LR, importa alus sortiments mazumtirdznieciba ir
lielaks, neka sakotné&ji skistu.

2% Negodigas mazumtirdzniecibas aizlieguma likums staja spéka 01.01.2016
30 13.08.2019., Biedribas “Latvijas Alus Daritaju Savieniba” atbildes véstule,
Nr. b/n
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4.4. Ligumu (vienosanos) analize HoReCa un publisko pasakumu
segmentos

Uzraudzibas ietvaros tika gita informacija no Latvija esosam patstavigam
mazam alus daritavam, ka HoReCa sektora un publisko pasakuma sektora
tiek slégtas ekskluzivas izplatiSanas (piegades) vienosanas par produkcijas
piegadi. Ka norada TU laika guta informacija no patstavigam mazam alus
daritavam, ekskluzivas izplatiSanas (piegades) vienosSanas slégsana liedz
citiem tirgus dalibniekiem piedavat patérétajiem savu sortimentu attiecigas
alus izplatiSanas vietds. Ka norada vairakums patstavigo mazo alus
daritavu, tad biezak minétas vienosSanas tiek slégtas HoReCa segmenta.
TU ietvaros KP pieprasija informaciju no HoReCa sektora esosiem
uznémumiem un publisko pasakuma sektora esosiem organizatoriem, lai
noskaidrotu, vai alus izplatiSanas tirgi pastav ekskluzivas izplatiSanas
(piegades) vienosanas par alus produkcijas piegadi.

Veértéjot tirgus dalibnieku sniegtas atbildes un ligumus par alus produkcijas
piegadi, kurus slédz alus izplatiSanas tirgus dalibnieki ar HoReCa segmenta
esoSiem uznémumiem, KP secina, ka ligumi neliedz citiem tirgus
dalibniekiem piedavat savu produkciju HoReCa segmenta esoSiem
klientiem, kuri jau ir noslégusi alus piegades ligumus.

Ligumi HoReCa segmenta tiek slégti standartizéti par alus produkcijas
piegadi. Analiz€jot pieejamos ligumus par alus produkcijas piegadi HoReCa
segmenta, KP secina, ka ligums neliedz HoReCa segmenta esosSiem
klientiem slégt citus papildus ligumus ar citiem alus produkcijas
piegadatajiem par vinu produkta piegadi attiecigas tirdzniecibu vietas.
Slegtajos sadarbibas ligumos netiek atrunati apjomi, kurus obligati ir
nepiecieSams realizét noteikta laika perioda, ka ari nav noteikts obligatais
sortiments, kurus HoReCa segmenta klientiem ir nepiecieSams piedavat
patéréetajiem.

HoReCa segmenta tirdzniecibas vietu ipasniekus nereti ierobezo pieejamas
telpas, kuras varétu uzstadit nepiecieSamo aprikojumu un izvietot alus
produkciju, lielas alus daritavas vai alus importétaji nereti So faktu izmanto
sava laba. Lielas alus daritavas vai alus importétaji piedava HoReCa
segmenta esoSos uznémumus nodrosSinat ar nepiecieSamo inventaru
(lietussargiem, terases galdiem, izlejama alus kraniem, ledusskapjiem utt),
[dz ar to ieglstot lielaku ietekmi uz HoReCa segmentd esoSiem
uznémumiem. KP ieskata, fakts, ka lielas alus daritavas vai importétaji
nodrosina HoReCa segmenta klientus ar inventaru, liedz citiem tirgus
dalibniekiem iesp&ju piedavat savu sortimentu, jo HoReCa segmenta
esoSais uznémums izvélésies slégt ligumus ar tadu alus piegadataju, no
kura iegds lielaku labumu. Ka norada HoReCa segmenta esosie uznémumi,
tad par inventaru nomu lielas alus daritavas vai importétaji neprasa
atlidzibu, bet gan formulé to ka atbalstu uznémumiem, kuri realizé vinu
piedavato produkciju.

Publisko pasakumu sektora pamata tiek slégtas ekskluzivas izplatiSanas
(piegades) vienoSanas par alus produkcijas piegadi. Turklat mazas alus
daritavas noradija, ka biezi vien pasakumu organizétaji nosaka alus
piegadatajiem dalibas maksu, kas parsniedz gada razosanas apjomus,
tapéc mazie alus razotaji tiek izslégti no iesp&jas piedalities un tirgot savu
produkciju sados pasakumos.
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TU laika glta informacija liecina, ka biezak vienoSanas tiek slégtas ar
AS “Ceésu alus”, AS “Aldaris” un SIA “Cido grupa”. Pasakuma organizatori,
izvéloties uznémumu, ar kuru slégt ligumu, nemt véra, pirmkart,
uznémuma pieredze liela skaita apmeklétaju apkalposana. Otrkart, tiek
vérteta potencialais piedavato produktu sortiments, to reputacija patérétaju
acis. Treskart, tiek vértéta alus razotaju/importétaju finansiala stabilitate
un tehniskd kapacitate Sada méroga pasakuma apkalposSanai, ka ari
produkcijas cena, kurai ir jaatbilst pasakuma organizatoru pasakuma
specifikai. Ceturtkart, tiek vértéta potenciala sadarbibas partnera zimola
saderiba ar pasakuma organizatoru pasakuma zimolu.

Analizéjot slégtos ligumus, kuri tiek slégti ar publisko pasakumu
organizatoriem, alus daritavas vai importétaji papildus ieglst pasakuma
sponsora statusu, kas dod iesp€&ju veikt vérienigus marketinga pasakumus,
[idz ar to iegust lielaku atpazistamibu starp patérétajiem.

Parasti llgumi neierobezo organizatorus slégt ligumus ari ar citiem alus
piegadatajiem, ja tie nav tieSie produkcijas konkurenti. Atseviskos
gadijumos ligumos starp organizatoriem un alus daritaju tiek nereti ieklauti
nekonkurésanas nosacijumi, kas paredz, ka alus daritajam, kas ir noslédzis
l[igumu, ir tiesibas nesaskano citu konkurentu lidzdalibu pasakuma.
VienosSanas paredz, ka alus daritavam ir nepiecieSams papildus nodrosinat
pasakuma organizatorus ar visu nepiecieSamo inventaru, kas ir
nepiecieSams alus produkcijas realizacijai.

Ka norada TU laika guta informacija no publisko pasakuma organizatoriem,
vienoSanas slégSanas pamats ir parlieciba, ka alus piegadataji nodrosinas
ar produkcijas daudzumu visu pasakuma norises laiku, tapat butisks
kritérijs, izveloties alus piegadataju, ir alus produkcijas cena.
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5. SECINAJUMI UN PPRIEKSLIKUMI

Kopuma alus vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas tirgus no 2016.
lidz 2018. gadam ir mainijies, salidzinot ar TU, kuru KP veica par laika
periodu no 2006. lidz 2009. gadam.

Tapat ka ieprieksé€ja TU, ari Saja TU perioda, tirgus pieprasijums attieciba
uz alus produkciju ir vértéjams ka augsts, to norada gan tirgus dalibnieki,
gan patérétaju aptaujas rezultati.

= Normativais regulejums

Attieciba par pastavoso normativo reguléjumu tirgus dalibnieku viedokli ir
atskirigi.

Lielo alus daritaju parstavji norada, ka normativo aktu baze ir konkurenci
veicinoSa un atbilst faktiskajai nepiecieSamibai. Pilnigi pretéjs viedoklis ir
mazo alus daritavu parstavjiem, kas norada, ka normativais reguléjums |oti
ierobezo mazo alus daritavu izaugsmi un konkurétspéju, ka ari prasa
papildu finansu lidzek|us. Pieméram, Latvija nav atlauta alus tirdznieciba
interneta, tapat javeido atseviSkas telpas alus tirdzniecibai, kas rada
bltiskas izmaksas un pie nelieliem tirdzniecibas apjomiem neatmaksajas.
Tas visticamak norada, ka administrativie ierobezojumi iesp&jami ir
nesamérigi. Kopuma izvertéjot situaciju, KP secina, ka dala no Siem
ierobezojumiem varétu bit objektivi pamatoti, jo alkoholiskajiem
dzérieniem tomér ir savi ierobezojumi attiecilba uz precu tirdzniecibu
(vecums, laiks). Vienlaikus Sis nozares specialistiem bltu jaizverté visu
ierobeZzojumu pamatota attiecindSana uz nelieliem alus daritajiem.

= Tirgus un tirgus dalibnieki

Alus tirgus apjomi Latvija 2018. gada ir palielindjusies salidzinajuma ar
2017. un 2016. gadu. Aprékini liecina, ka ari viet€jo iedzivotaju pirktspéja
ir bijusi pietiekama, lai saglabatu Iénu, bet stabilu alus tirgus augSupeju ari
ikgad€ja akcizes nodokla likmju kapuma ietekmé.

Ja iepriekséja TU par periodu no 2006. lidz 2009. gadam tirgd bija izteikti
tikai divi lideri AS “Aldaris” un AS “Césu alus” ar kopé€jo tirgus dalu vairak
neka 70 %, tad Saja TU perioda no 2016. Ilidz 2018. gadam alus
vairumtirdzniecibas tirgu darbojas devini lielie tirgus dalibnieki — AS “Césu
alus”, SIA ” Cido grupa”, AS “Aldaris”, AS “Tervetes AL"”, SIA "Bauskas alus”,
SIA “Piebalgas alus”, SIA “Duty free baltics”, SIA “UZavas alus” un
SIA “Valmiermuizas alus” - , kuru kopé&ja tirgus dala vid&ji veido vairak
nekd 79 % no konkréta tirgus. Atlikuso tirgus dalibnieku tirgus dalas ir
mainigas un ik pa gadiem maina savas pozicijas.

Importa alus realizacijas apjomi Latvija no 2016. lidz 2018. gadam ir
palielinajusies. Latvija patérinam nodoto importa alus apjomi no 2016.
2018. gadam ir palielinajies par 12,19 % no kopé&ja Latvija patérinam
nodoto alus apjomiem. Importa alus apjomu kapums ir skaidrojams ar
faktu, ka lielas alus daritavas savas alus razotnes ir parcélusas arpus LR uz
citam ES dalibvalstis, razojot tos pasus alus zimolus, kuru péc tam importé
uz LR.

Nemot véra patérétaju aptaujas rezultatus, 80 % respondenti noradija, ka
lielaku prieksroku dod vietéjo razotaju produkcijai, nevis importa alus
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klastam, tomér, vértéjot Latvija patérinam nodoto alus apjomu sadalijumu
starp alus razotajiem no importétajiem, tad no kopéja gada nodoto alus
apjomiem, 40 % alus produkcijas tiek realizéts no Latvijas razotajiem. Lidz
ar to liela dala patérétaju, iespé€jams, pat nenojaus, ka iegadata alus
produkcija nav vietéjo razotaju produkcija.

= Tendences

Pie bltiskakajam alus nozares attistibas tendencém, kuras norada Sis TU
perioda aptaujatie tirgus dalibnieki un nozares parstavji, noteikti var minét
“craft beer” (amatalus) segmenta pieaugumu, alus veidu un garsu
dazadibas pieaugumu, alus iepakojuma (stikla un skarda bundzas)
palielinajumu.

Tapat pie attistibas tendencém var noradit alus produkcijas sortimenta
paplasinasanu gan bezalkoholisko dzérienu segmenta, gan alus produktu
attistibu ar zemaku alkohola saturu.

Papildus p€déjos gados viena no bitiskakajam tendencém ir razoSanas
izvietoSanu arpus LR, kas Vvisbiezak tiek pamatota ar izmaksu
samazinajumu. Lidz ar to dinamiski pieaug alus produkcijas imports pret
vietéjo alus razotaju produkcijas apjomiem. Pieaugot importa alus
dinamikai, pieaug patérétaju maldinasana par vietu, kur tiek razota alus
produkcija.

= Barjeras

Analizéjot tirgus dalibnieku sadarbibas ligumus, KP neieguva informaciju,
ka HoReCa vai mazumtirdzniecibas segmenta bitu kadi ierobezojumi, kas
izrietétu no liguma ar alus piegadatajiem. Drizak tie ir ekonomiskie Skéersli,
ar kuriem saskaras mazakas alus daritavas un kas ir saistiti ar
konkurétspéju, pieméram, tam ir ierobezotaka iespéja piedavat marketinga
pakalpojumus vai inventaru (dzeséSanas sistémas, krésli, galdi utt.).
Tapat, nemot véra, ka HoReCa sektora ir izteiktaks pieprasijums péc
izlejama alus, tad konkurences iesp&jas objektivi ierobezo ari pieprasijuma
puses (tirdzniecibas vietu) kapacitate, ko nosaka pieejamam telpas, kuras
varétu uzstadit nepiecieSamo aprikojumu. Tas objektivi sasaurina
iespéjamo piegadaju skaitu.

Kas attiecas uz publiskajiem masu pasakumiem, tad, ka to noradija
pasakumu organizétaji, tie bltu gatavi jebkurai sadarbibai, ja vien
sadarbibas partneris spétu izpildit noteiktos kritérijus, butiskakais no tiem -
alus apjoms visu pasakuma laiku. Vienigi, KP ieskata, batu jaizverte, cik
pamatotas ir prasibas noteikt nesamérigi lielas dalibas maksas, vai tas
nekaveé daudzu dalibnieku iesp€jas vispar piedalities atlases stadija.

= Ieteikumi

Par izcelsmes vietas nenoradiSanu uz alus pudeju etiketém. KP ieskat3,
patérétaju maldinasanu vai informacijas trikumu par izcelsmes valsti var
novérst, veicot grozijumus Alkoholisko dzérienu aprites likuma, nosakot, ka
uz etiketes obligati janorada alus razotajvalsts.

Par alus produkciju pardosanu interneta. KP ieskata, lai veicinatu godigu
konkurenci alus izplatiSanas tirgli, bltu nepiecieSams pamatoti izvértét
iespéju tirgot produkciju interneta. Tade€jadi, tirgus dalibniekiem pavértos
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iespéja savu produkciju piedavat ne tikai LR, bet gan arpus tas. Tomer,
ievieSot atlauju pardosanai interneta, papildus bitu nepiecieSams veikt
attiecigos drosibas pasakumus, kas veicinatu godigu alus produkcijas
pardosanu. Galvena probléma ar alus pardosanu interneta saistas ar Sadas
tirdzniecibas kontroli. Saistiba par ierobezojumu par laika periodu, kura
drikst pardot alkoholiskos dzérienus, tad attiecigi ir nepiecieSams ieviest
noteiktu kontroli pre¢u iznemsanas laikam. Ka viens no teorétiskiem
risindjumiem varétu bt mehanisms, kas nodrosinatu iegadato alkoholisko
dzérienu piegadi vai iznemsSanu specialas vieta tikai no plkst. 08.00 ldz
plkst. 22.00 péc Latvijas laika. Teorétiski ir iesp&ja iestradat likuma
iznémumu par laika ierobezojumu tirdzniecibai interneta. Saistiba par
vecuma ierobezojuma kontroli, kad persona drikst iegadaties alkoholiskos
dzérienu, tad attiecigi, lai Sadu ierobezojumu kontrolétu, bitu japaredz
mehanisms, ka drosi verificét personas, kas iegadajas vai pasita
alkoholiskos dzeérienus, izmantojot interneta pakalpojumus. Ka iesp&jamais
veids varétu blt mehanisms, kas atlautu maksat par iegadatajiem
alkoholiskajiem dzérieniem bezskaidra nauda, izmantojot internetbankas
autentifikaciju. Savukart, piegadajot preci, bltu japarliecinas par personas
vecumu.

Par publisko pasakumu rikoSanu un dalibas maksas apméru. Lai veicinatu
godigu konkurenci alus izplatiSanas tirgd, bitu nepiecieSams vairak izvértét
piegadataju skaita apmeéru, kuri piegada alus produkciju publiskos
pasakumos, lai patérétajiem bitu lielaka iespé&ja izvéléties no plasa alus
sortimenta klasta. Publisko pasakumu organizatoriem bitu nepiecieSams
vairak nodrosSinat iesp&ju pasakuma norises laika piedavat alus produkcijas
piegadi gan no lielajam, gan patstavigam mazajam alus daritavam. Publisko
pasakumu organizatoriem vajadzétu planot apmeklétaju skaitam
proporcionalu alus daritavu skaitu, lai patérétajiem bltu pietiekami plasas
izvEéles iesp€jas, iegadajoties alus produkciju publiska pasakuma ietvaros.
Organizatoriem bitu nepiecieSams vairak dot iesp&ju patstavigam mazam
alus daritavam tirgot savu produkciju pasakumu norises laika,
neierobezojot tos ar nevienlidzigiem nosaclijumiem starp visiem alus
produkcijas piegadatajiem.

Par publisko pasakumu rikoSanas sponsorésanu. Lai nerastos situacijas, kad
lielas alus daritavas vai alus importétaji, kuri vélas sponsorét kadu no
publiskajiem pasakumiem, iegltu ekskluzivas tiesibas par alus produkcijas
piegadi pasakuma norises laika, pasakuma organizatoriem ir jaizvérte
ekskluzivo tiesibu pieskirSanas ietekme uz konkurenci. Attiecigi, no
sponsorésanas un/vai piegades ligumiem bitu izslédzama tadu nosacijumu
ietversana, kas raditu pienakumu saskanot ar konkurentu cita konkurenta
piekluvi pasakumam.

(*) - Ierobezotas pieejamibas informacija
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Pateiciba

Konkurences padome pateicas
uzpnémumiem, asociacijam un valsts
parvaldes iestadém, kas sniedza tirgus
uzraudzibas veikSanai nepieciesamo
informaciju.

Ipasu pateicibu Konkurences padome
izsaka patérétajiem, kuri aktivi piedalijas
tirgus uzraudzibas aptauja.

Par tirgus uzraudzibam

Konkurences padome veic tirgus
uzraudzibas - padzilinatu konkurences
situacijas analizi — mérktiecigi izvélétos
tirgos, lai atklatu un noveérstu konkurences
kroplojumus, kas ierobeZo uzpnémumu
vienlidzigu sancensibu.

Uzraudzibas nosléguma zinojums tiek
publiskots, ja to neliedz informacijas
pieejamibas ierobezojumi un ja informacija
par tirgu, kas ieglta papildus parkapuma
konstatésanai vai nekonstatésanai,
uzskatama par butisku.

Sabiedribas lidzdalibas iesp€jas
Anonimas zinosanas iesp&ja Konkurences

padomes interneta vietné:
http://www.kp.gov.lv/Iv/tipoffs

Informét Konkurences padomi par
iesp€jamiem parkapumiem vai sanemt
konsultaciju iespéjams gan klatiené
(ieprieks piesakoties), gan telefoniski (ari
neatklajot savu identitati).

Konkurences padome
Brivibas 55, 2.korp.,

Riga, LV-1010,

Talrunis: +371 67282865
Fakss: +371 67242141
E-pasts: konkurence@kp.gov.lv

www.kp.gov.lv

W @KPgovLV
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